
情報ナビ 

商圏の状況を調べる 

11 

ターゲットを見定める 
［市場情報評価ナビMieNa (ミーナ) ］（日本統計センター） 

 
［RESAS 地域経済分析システム (リーサス)］ 
 （経済産業省・内閣官房）https://resas.go.jp/  

  ・まちづくりマップ － 事業所立地動向，From-to分析（滞在人口）, 流動人口メッシュ 
  ・観光マップ－目的地分析  ほか 

 
 立地や周辺環境を調査する 
『立地の科学 購買行動を数値化する出店戦略』（ダイヤモンド社，2016） 

『立地は怖くない 失敗しない立地判定と売上予測の技術』（商業界，2019） 

『全国大型小売店総覧』（東洋経済新報社，年刊） 

『駅別乗降者数総覧』（エンタテインメントビジネス総合研究所，年刊） 

『住宅地図』（ゼンリン・日興商事など発行） 

 

創業期のみならず成長期や成熟期においても、ターゲットとする顧客層が  
十分いるのか、商圏の状況を適時に確認しておきたいですね。 

活用方法については『RESASの教科書』（日経BP社，2016）が参考になります。 

https://resas.go.jp/

